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Løbskalenderen

SEPTEMBER

2. Næstved Motorklub
(Junior) Baneløb

3. Frederiksborg Amts Motor-
klub + ' Motocross

Esbjerg Motor Sport Baneløb

10. Gladsaxe Baneløb

Korsør og Omegns Motor
Klub Baneløb

Aabenraa og Sønderborg Am-
ters Motorsportsklub  Baneløb

Thy Motor, Sport Baneløb

17. Næstved Motor Klub Baneløb

»… Kolding Motor Klub  Baneløb

24. Nordiske banemester-
skaber i Åbo.

Gentofte "Baneløb

Horsens Baneløb

OKTOBER

1. Sports Motor Klubben Odin
(Danmarksmesterskaber)

Motorklubben Slagelse Baneløb

8. Gladsaxe Baneløb

15. Søborg og Omegns Motor
Klub : Trial

Århus Motor Klub Baneløb

Fyens Motor Sport Trial

22. Gentofte Baneløb

29. Motorklubben Vestfyn Trial

BSA Klubben Trial »

Baneløb .

  

Har De

MOTOR

SPORT.

k Danmarksstørste

motorcykleblad

   



 

Gennemsnitlige oplag pr. nr. for året 1948/49 iflg. Dansk Oplagskontrol: 7.645 eksøl.

MOTOR og SPORT
MEDLEMSBLAD FOR DANMARKS MOTOR UNION

Herunder:

JYLLANDS MOTOR SPORTSUNION — FYENS MOTOR UNION — SJÆLLANDS -MOTOR UNION

LOLLAND-FALSTERS MOTOR UNION
 

1950 SEPTEMBER 5. årgang
 

Foran et valg
Vi motorfolk har altid sagt: politik for sig og motorkørsel for sig, hvad enten

det gjaldt inden- eller udenrigspolitik. Men det bliver svært for os ikke at tage
parti ved det forestående valg. En af de ting, vælgerne skal tage stilling til, er
nemlig den afgående regerings forslag om nye afgifter og Skatter, der vil betyde

en fordobling af vægtafgiften på motorkøretøjer og en forhøjelse af benzin-
afgiften med 10 øre pr. liter.

Det nytter ikke vedblivende at stikke hovedet i busken. Vi må desværre give

Forenede Danske Motorejere ret, når denne landets største motororganisation

med 35.000 medlemmer op til valget har stemplet ministeriet Hedtoft som de

motorkørende fjendtligsindet, og vi må ligesom FDM sige til medlemmerne: dette

bør give anledning til eftertanke på valgdagen. Vi hverken kan eller skal fortælle

vore medlemmer, hvilket parti de bør stemme på. Vi mener ikke engang, at der

kan komme noget positivt ud af den forespørgsel, den anden, store motororganisa-

tion, KDAK, har rettet til formændene for de politiske partier om deres indstil-

ling til den nuværende og fremtidige motorbeskatning, dertil har vi set alt for
meget »valgflæsk« her til lands.

Men vi synes, de motorkørende vælgere landet over har ikke blot ret, men
også pligt til at møde op på vælgermøderne og stille de forskellige folketings-
kandidater spørgsmål som disse: Vil De, hvis De vælges, være medtil at forhøje
motorskatterne fra 235 mill. til 296 mill, kr. om året? Er De stemt for bevarelsen
af de zonegrænser, der trods den enorme beskatning af motorkørslen gør Dan-
mark til et lukket land for de motorkørende uden for ferietiden? Eller går De
ind for en nedsættelse af benzin- og omsætningsafgift samt andre skatter, sådan

at hr. menigmands drøm om eget motorkøretøj en dag kan opfyldes? Og vil De
Børe Deres til, at forslag fra DMU — f.eks. om sammeret for varemotorcykler
som-for varebiler til mod betaling af halv omsætningsafgift at blive brugt til

privatkørsel — tages alvorligt under overvejelse og gennemføres?

Kan de pågældende politikere ikke give utvetydige svar på disse spørgsmål,

 

Årets fjerde speedway-match mellem England og Australien, der blev kørt
på Wimbledon, blev vundet af England med 62 points mod Australiens 46.
Det var Englands 3. sejr i år og 51. sejr ialt mod Australiens 49. Forsiden
viser en dramatisk situation fra landskampen. Australieren A. Lawson læg-
ger sig ned foran den anden australier Ron Moore, mens englænderen Bert
Roger fortsætter.   
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så ved vi, hvad vi har at rette os efter i fremtiden — og navnlig den 5. september

og på andre valgdage. Vi vil ikke mere stiltiende finde os i, at motorkørsel, der

er en betingelse for hele samfundslivet og et uundværligt led i produktions-

apparatet, blandt visse politikere anses for at være et bedre og mere taknemme-

ligt skatteobjekt end f. eks. kaffe. Og vi må have lov til at gøre vore medlemmer

opmærksom på, at en genemførelse af de nye skatteforslag vil koste hver af

dem og hver eneste motorejer i dette land flere hundrede kroner om året.

Red.

Partiernesstilling til motorkørslen
KDAKharstillet flg. samvittigheds-

spørgsmål til de store, politiske par-

tier: ;
1) Mener Deres parti, at det er for-

svarligt vedblivende at forhøje be-
skatningen af motorkørselen, der i

sidste finansår gav staten en ind-
tægt på ca. 235 mill. kr.?

2) Er Deres parti enig i, at motorkør-

selen i dag udgør et meget væsent-

"ligt led i vort samfunds handel og

produktion?

3) Er Deres parti enig i, at en for-

højelse af skatter og afgifter for

motorkøretøjer vil medføre alvor-

lige konsekvenser m.h.t. forhøjelse

af omkostningerne for privat og of-

fentlig transport af varer og per-

soner?

4) Vil Deres parti, hvis der i den kom-

mende rigsdagssamling forelægges

forslag om forhøjelse af motorbe-

- skatningen, stemme for et sådant

forslag?

5) Er Deres parti enig i den principi-

elle betragtning, at de indtægter,

der tilflyder staten for motorafgif-

ter, kun må benyttes til dækning af

motorkørselens andel i de løbende

vejudgifter?

De fem store partier har besvaret

spørgsmålene således:

Det konservative Folkeparti: 1) Nej.

2) Ja. 3) Ja. 4) Nej. 5) Ja.

Retsforbundet: 1) Nej. 2) Ja. 3) Ja.

4) Nej. 5) Ja.

Hovedstadens Venstre: Det vil være

Dem bekendt, at Venstre aldrig har

regnet benzinafgifter og vægtafgift af

motorkøretøjer med til luksusbetonede

skatteobjekter. Enhver forhøjelse på

disse områder vil jo medføre et stigen-

de omkostningsniveau til hele samfun-

dets skade. Det er Venstres principielle

syn, at motorafgifter — i enhver form

— kun bør anvendes til forbedringer

på det danske vejnet.

Det radikale Venstre: Partiet stemte

i sidste rigsdagssamling imod en for-

højelse af benzinafgiften. Det radikale

Venstre er principielt imod, at man

igennem forhøjelser af afgifter af den-

ne karakter øger erhvervenes produk-

tionsomkostninger og derigennem bi-

drager til et stigende omkostningsni-

veau.
Socialdemokratiet: Socialdemokra-

tiets synspunkt er udtrykt i regeringens
forslag, der set som en helhed tilsigter
en ligelig byrdefordeling på alle sam-
fundsgrupper. Vort parti har fuld for-
ståelse for motorkørselens betydning i

det moderne samfund, men i den kræ-

vende situation, som vort land i øje-

blikket befinder sig i, kan benzinen og

motorkøretøjerne efter vor mening ikke

undtages fra den forøgelse af byrderne,

som er uundgåelig.

 

C. 14361

Udstødningsrør til alle mærker. — Ventiler og ventilstyr. —

Kædehjul og kickstartdele. — Rå kædehjul. — Tandkranse på-

lægges. — Håndtaggummi. — Fodgummi.

HARRY PETERSENSEFTF.
Helgolandsgade 13 . København vv. Eva 6621
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Sådan erobrede Austin et marked i USA.
Engelsk automobilindustri viste, hvorledes et dollarfremstød

skulle gennemføres.

I december 1945 opnåede England

det første dollars-milliard-lån. Det var

en uundgåelig nødvendighed, hvis lan-

det igen skulle rejse sig efter krigens

vunder. Så stort var behovet imidlertid

for dollars, at lånet var opbrugt længe

før beregnet, og i første halvdel af 1947,

kunne England allerede se, hvornår det

ville være slut med dollars-ressourcer-

ne. For at genopbygningen ikke skulle

standse midtvejs og hele genopbyg-

ningsprogrammet dermed blive slået i

stykker, kom devisen for Englands in-

dustri derfor meget snart til at lyde:

»Tjen dollars eller dø.«

På dette fatale tidspunkt befandt L.

P. Lord, bestyrelsesformand og admini-

strerende direktør for Englands største

automobilfabrik, The Austin Motor
Company Ltd., sig netop på en rejse

gennem Amerika. Han havde her ikke

svært ved at konstatere, at de amerikan-

ske bilfabrikker endnu ikke var i stand

til at tilfredsstille behovet for nye biler

 
 

   

      

 

  
Rekordvognen A. 90 Atlantic Convertible.

på det amerikanske marked til trods for

fabrikkernes enorme produktionstal,

der dog i nogen grad reduceres gennem

strejker, mangel på stål etc.

Han fattede da den dristige idé, at

nu var chancen der for den engeiske au-

tomobilindustri til at vinde indpas på og

bide sig fast i det amerikanske hjemme-

marked. Dristig var tanken, forsåvidt

som tidligere bestræbelser i denne ret-

ning havde været en sørgelig skuffelse.

Derskulle imidlertid sættes ind aldeles

omgående, det måtte blive økonomisk

»lynkriggk — og den måtte udkæmpes

over den bredest mulige front med ind-

sats ikke blot af materiel, men også af

en udbredt og bekostelig propaganda.

Og med amerikanernes højt udviklede

krav til betjeningsmuligheder, service,

måtte man samtidig sørge for et vidt- .

forgrenet forhandler-net og et velud-

bygget reservedelsdepot.

I august 1947 var L.P. Lord i Eng-

land, hvor han forelagde sine kolleger i
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bestyrelsen de iagttagelser, han havde

gjort og de tanker, han havde dannet sig

om mulighederne for et engelsk bil-

fremstød i USA.

.…. OG BAGERBØRNENE FIK HVEDE-

BRØD

Kort efter drog mr. Lord atter til-

bage over Atlanterhavet, og med sig

havde han et eksemplar af AUSTINs

nyeste vogne, den lille AUSTIN A-40,

som endnu ikke var kommet i produk-

tion, og af den pompøse AUSTIN A-125,

SHEERLINE, som netop var lanceret

året før. Det var i sandhed at bringe

bagerbørn hvedebrød; men lykken stod

den kække bi. Mr. Lords rejse blev vir-

kelig begyndelsen til et af de største,

smukkeste og dristigste engelske eks-

portfremstød efter Krigen. AUSTIN

Company var det første europæiske

automobilfirma, der havde den — man

kunne næsten sige afsindige — dristig-

hed at gøre forsøg på at skabe et per-

manent marked for dets biler i auto-

mobilernes land fremfor noget. Det

var en uset frejdig opfordring til den

kapitalmægtige, veludbyggede, million-
producerende amerikanske automobil-

industri at ville tage kampen op mod

den i dens eget hjemland.

Det begyndte med, at mr. Lord tre

dage efter sin genkomst til U.S.A. lod

afholde en reception med fremvisning

af de medbragte" AUSTIN-modeller.

Ret omgående blev der stiftet AU-

STIN-selskaber. i U.S.A. og Canada,

finansiel og reklamemæssig fagkund-

skab blev straks indforskrevet fra Eng-

land for at anvise vejene til etablering

af en afsætningsorganisation. Og da A-

40 i november 1947 gik i masseproduk-

tion, var der i New York dannet en im-

portfordelings- og  salgsorganisation

med repræsentation i en række stater,

idet man vestfra var begyndt at bear-

bejde markedet med Los Angeles som

udgangspunkt.

6

RESERVEDELENE KOM FØRST

For at kunne opbygge en forhandler-

organisation i et land, hvor de store

amerikanske bilkoncerner i forvejen

var et indgroet og enerådende begreb

med et net af trofaste og måske kon-

traktlig bundne forhandlere, var AU-

STIN klar over, at man på en over-

bevisende måde måtte gøre staternes

automobilforhandlere klart, at der stod

alvor bag tanken om at føre AUSTIN

frem i U.S.A. Det var ikke blot et flyg-

tigt påhit. Man var af den faste over-

bevisning, at man ville have AUSTIN

frem — og man agtede at blive på mar-

kedet. Og inden den første AUSTIN

var dukket op på de amerikanske high-

ways, førte man for et par millioner

dollars reservedele over Atlanterhavet,

oprettede et hoveddepot i New York og

underdepot i Los Angeles.

At det i højeste grad hastede med at

gennemføre hele salgsorganisationen vil

forstås, når det betænkes, at man kun-

ne forudse, at kun 8—10 måneder frem-

me i tiden ville den amerikanske bil-

industri kunne forsyne det amerikan-

ske marked uden ventetider for bilkø-

bere.

Det amerikanske marked inddeltes

i fem zoner, der voksede frem i

følgende rækkefølge: New York

incl. østkysten, vestkysten, midt-

vesten, sydstaterne samt central-

USA. Da de indførte biler pålægges

en importtold på 10%, og da der

også løber en del fragt på bilerne fra

England, udviskedes den forskel, der

måtte forudses mellem de små engel-

ske biler og de amerikanske ret væ-

sentligt. Bedst konkurrencemulighe-

der er der i denne henseende på øst-

og vestkysten, der ligger ret langt

borte fra bilcentret Detroit, hvorfor

der løber en del leveringsomkostnin-

ger på de amerikanske biler her.

AUSTINs eksportfremstød på det

amerikanske marked var ikke nogen bil-
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lig historie — og en overgang tegnede

det til at blive nogle dyre dollars, biler-

ne skaffede hjem til England. Således

vendte de amerikanske konjunkturer i

første halvdel af 1949, og importen af de

engelske biler tørrede faretruende ind.

Men så kom devalueringen og gav for-

nyede chancer — og disse chancer bæ-

res fortsat oppe af en tilsyneladende

fornyet opgangsperiode med voksende

købeevne i den brede befolkning.

REKLAMEPROBLEMERNEI REKLA-
MENS FOREGANGSLAND

Næppe nogen anden engelsk ekspor-

tør ofrede så mange penge på reklamen i

U.S.A. som AUSTIN.I lokale dagblade

og i kontinentals store gennemgående

ugeblade placeredes i løbet af det første

år for 400.000 dollars annoncer. For et

dollarsfattigt England var det en svim-

lende sum — men set med amerikanske

øjne og på baggrund af de millionbeløb,

de amerikanske automobilselskaber

ustandseligt øser ud til avertering, var

det kun meget beskedent. Men det gav

bonus. Efterhånden som forhandler-or-

ganisationen byggedes op, gik denne an-

noncering over til de lokale blade og

tidsskrifter for derigennem at yde de

lokale forhandlere mere direkte støtte.

Også i dette øjemed har man taget. ra-

dioreklamen medi propagandaen.

I begyndelsen appellerede man i re-

klamen kun til de familier, som havde

brug for en y»second car« ved siden af

den store amerikanske, altså til husmo-

deren og husets unge, som til deres

ærinder kunne bruge en lille nemt hånd-

terlig og letparkerlig vogn, men efter-

hånden søger man nu det købende publi-

kum også i de bredere lag og slår på

AUSTINs gode økonomiske egenska-

ber, med et benzin- og olieforbrug, der

kun er halvdelen af de billige amerikan-

ske vognes. Og selvom benzinpriserne i

Amerika kun er en brøkdel af dem, vi

kender i Europa, så er det dog for meget

store kredse et argument, der også vejer

Ens : 

250 millioner

BOSCH tændrør

er i årenes løb udgået fra BOSCH-fabrikerne
-— et uomstødeligt bevis for disse populære
tændrørs fremragende kvalitet. Med deres dia-
manthårde isolator, som kan stå for enhver
varmepåvirkning, og med elektroder fremstil-
let af specielt gnistbefordrende materiale, ga-
ranterer BOSCH tændrør en absolut effektiv
antændelse af benzinblandingen; de gør mo-
toren mere levende, forøger trækkraften og
sikrer den mest økonomiske anvendelse af
benzinen.

BOSCH
TÆNDRØR

— den uovertrufne kvalitet

AKTIESELSKABET

København N. TIL: CSR

 

Generalrepræsentant for ROB. BOSCH G.m.b.H.

Stuttgart

ERVICESTATIONE
R i:

Odense - Sønder-
ise - Vejle og Tønder

DEPOTER & S'

Aalborg - Aarhus - Horsens-

borg + Haderslev - Slagel

 




























































